（九）广告学专业教学执行计划
	开课年级
	课程名称
	课程性质
	学分
	总学时
	考试方式

	2015

秋季
	毕业论文
	专业必修课
	8
	
	论文

	2016

春季
	广告创意
	专业必修课
	4
	80
	论文

	
	视觉传播
	专业必修课
	4
	80
	论文

	
	CI研究
	选修课
	3
	60
	论文

	
	新闻传播法制与伦理
	选修课
	3
	60
	闭卷

	
	品牌研究
	选修课
	3
	60
	闭卷

	
	走近医学
	选修课
	2
	40
	网络作业

	
	邓小平理论
	选修课
	3
	60
	论文

	
	音乐赏析
	选修课
	1
	20
	网络作业

	
	教育技术基础
	选修课
	2
	40
	网络作业

	2016

秋季
	大学英语3
	公共必修课
	4
	80
	闭卷

	
	广告创意
	专业必修课
	4
	80
	论文

	
	视觉传播
	专业必修课
	4
	80
	论文

	
	CI研究
	选修课
	3
	60
	论文

	
	新闻传播法制与伦理
	选修课
	3
	60
	闭卷

	
	品牌研究
	选修课
	3
	60
	闭卷

	2017

春季
	大学英语2
	公共必修课
	4
	80
	闭卷

	
	公共关系学
	专业必修课
	3
	60
	开卷

	
	广告学概论
	专业必修课
	4
	80
	闭卷

	
	整合营销传播
	专业必修课
	4
	80
	论文

	
	广播电视概论
	专业必修课
	4
	80
	闭卷

	
	广告心理学
	专业必修课
	4
	80
	闭卷

	2017

秋季
	计算机基础与应用
	公共必修课
	3
	60
	闭卷

	
	大学英语1
	公共必修课
	4
	80
	闭卷

	
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	公共必修课
	3
	60
	论文

	
	公共关系学
	专业必修课
	3
	60
	开卷

	
	广告学概论
	专业必修课
	4
	80
	闭卷

	
	整合营销传播
	专业必修课
	4
	80
	论文

	
	广播电视概论
	专业必修课
	4
	80
	闭卷

	
	广告心理学
	专业必修课
	4
	80
	闭卷


